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1. О проекте 
voinmarket.com 

Представитель интернет-магазина о 
сайте и бизнесе 



Сеть магазинов  «ВОИН» - федеральная 
компания, динамично развивающаяся 
на территории Российской Федерации, 
основной сферой деятельности 
которой  является оптовая и розничная 
торговля мужской одеждой, обувью и 
аксессуарами для активного образа 
жизни. 
 
На российском рынке компания 
«ВОИН» поставляет товары 
следующих  направлений: тактика, 
путешествия, походы, городской и 
спортивный стиль. 

«Мир  глазами 
победителя!» 



О компании voinmarket.com 

Миссия компании 
Быть экспертом в каждом 
торговом направлении, 
которым занимается, и 
профессионально 
оказывать услуги, как в 
обеспечении сделки, так и 
в качестве товарного 
консультанта. 

В сетевой рознице представлена более широкая линейка, 
включающая в себя известные мировые марки -  такие как 
EmersonGear, Helikon–Tex, Mechanix, MIL-TEC, UF PRO, 5.11, Brandit, 
ESDY, Salomon, Direct Action, Pentagon, Vintage Industries, 
VANEDA, Regatta,  так и проверенные отечественные марки  - 
Mother Russia, Варгградъ, Rosomaha, Huntsman, ДОФ и много 
других брендов для активного отдыха. 



2. Подход к 
продвижению 

С чего начинать SEO 



Текущее 
состояние сайта 

и показатели 
бизнеса 

Бизнес Конкуренты 

Конкурентное 
окружение на 

поиске, в 
котором 

осуществляется 
ранжирование  



Все процессы взаимосвязаны. Но 
важно понимать, какие приоритетные, 
какие связанные с другими, а какие 
могут выполняться в любое время. 

Схема SEO продвижения 

30% 50% 



Семантика 

Первоочередна в любом 
проекте 

Структура 

Текущая и новая с учетом 
семантики и анализа 
конкурентов 

Технический анализ 

Как основная задача 
технического анализа и 
изучения контента сайта 

Анализ конкурентов 

Внешнее окружение, в 
котором будем 
продвигаться 

Рассмотрим в рамках прожарки первые самые важные шаги 
оптимизации, на основе которых будет строиться всё 
дальнейшее продвижение. 

Рассмотрим в 
рамках прожарки 



3. Технический 
анализ страниц 

Управляем сканированием и 
индексацией 



Задачи технического анализа 

Сканирование 

Всех 
необходимых для 
продвижения 
URL 

Индексация 

Контента и 
содержимого 
страниц 



Сканирование 



1 Главная страница 

Листинги 

Карточка 

Бренд 

Общая страница 

2 

3 

4 

5 

Индексация содержимого 

6 Инфо-страница 



1 Подготовлен robots.txt – сканирование будет оптимальнее 

Составлен Технический аудит – ошибок много, но исправление не повлияет на результат 

Проверены страницы для сканирования (4482 из 4570 уже в индексе)  

Проверена корректная индексация содержимого всех типовых страниц 

Подготовлены индексируемые страницы для включения в файл структуры  
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3 

4 

5 

Выводы по тех анализу 

https://drive.google.com/drive/u/1/folders/14s3WhgLNjYuePfChcQli7X8Bokw7Y1Hx
https://drive.google.com/file/d/1Mlo7dPbdtXoBV1igSu7buQuCNjz6AXNa/


4. Семантика и 
структура 

Какие запросы и где будем продвигать 



Сбор семантики 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1E9Mc65hWeE1R75NrmFJ5pLoPhJ4qr47w/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1E9Mc65hWeE1R75NrmFJ5pLoPhJ4qr47w/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1E9Mc65hWeE1R75NrmFJ5pLoPhJ4qr47w/


Спрос и видимость текущей семантики Яндекс 



Спрос и видимость текущей семантики Google 



Все открытые к сканированию и индексируемые 
страницы были собраны в файл структуры. 
 
В файле страницы с ошибками были отмечены 
либо заливкой, либо соответствующим 
комментарием. 
 
После создания новых страниц добавляем и 
обновляем файл. 

1 

Вложенность. Уровень 2 сейчас 
только в коде. Делаем через 3-х 
уровневое меню. Уровень 3 для всех 
продвигаемых тегов (ЧПУ-фильтр, 
облако) и товаров. 

Не допускать пустых листингов в 
перелинковке и индексации 

Оставить основные и убрать дубли 
категорий 

Починить ХК для категория + бренд 

2 

3 

4 

Структура 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1yhJUsoHpnCOKAiqkEPbHK6_idnYqZOY_/
https://voinmarket.com/catalog/odezhda/maskirovochnye-kostyumy/
https://voinmarket.com/catalog/odezhda/termobelye/
https://voinmarket.com/catalog/odezhda/termobelie/
https://voinmarket.com/catalog/odezhda/beysbolki/under-armour/


1 Собрана полная текущая семантика 9115 запросов для дальнейшего анализа и 
продвижения 

Маркерная семантика (80% спроса) залита для анализа в SEOWORK 

Семантика распределена по страницам, подготовлена структура для дальнейшего 
развития проекта 

Выявлены первые ошибки в формировании структуры и страниц каталога 

Можно переходить к анализу конкурентной среды 
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Выводы по семантике и структуре 

https://docs.google.com/spreadsheets/u/1/d/1E9Mc65hWeE1R75NrmFJ5pLoPhJ4qr47w/
https://my.seowork.ru/overview/13057
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1yhJUsoHpnCOKAiqkEPbHK6_idnYqZOY_/


5. Анализ 
конкурентов 

Как мы продвигаемся 



Анализ конкурентов 

https://drive.google.com/file/d/12v4uXtnFKwjNbO7FgzEPLwieStUH4it3/


1 
По каждому из направлений выбираем ТОП-10 или ТОП-20 в Яндекс и Google отдельно – 
139 сайтов 

Отсматриваем вручную весь список по направлениям деятельности, типу сайта, 
совпадению асортимента – 22 сайта 

Собираем общие показатели: трафик, видимость. Выбираем лучших – 10 сайтов 

2 

3 

Выбор конкурентов 



SEO показатели конкурентов 

1 Объем семантики – для оценки потенциала продвижения и расширения семантики 

Видимость и текущий трафик – для оценки потенциала трафика, в т.ч. по категориям 

Ссылочные показатели – для оценки направления ссылочной стратегии 

2 

3 



Объём семантики 
Яндекс 

Google 



Конкурентная видимость Яндекс SEOWORK 



Конкурентная видимость Google SEOWORK 



Реальный объем трафика на полной семантике 

1 Трафик Яндекс от 700 до 2700 – X3 

Трафик Google от 300 д 4500 – X5 

Доменов достаточно 

Ссылок достаточно 

2 

3 

4 



1 Собираем все страницы 10 конкурентов 

Оцениваем необходимость для SEO 

Согласовываем с бизнесом 

Составляем ТЗ на создание 

2 

3 

4 

Анализ страниц конкурентов 



1 Отсматриваем каждый элемент на 
каждой странице: контент+функция 

Принимаем решение о добавлении 

Согласовываем с бизнесом 

Составляем ТЗ на создание 

2 

3 

4 

Анализ содержания страниц 



1 Выбираем прочие показатели качества бизнеса 

Сравниваем с конкурентами 

Подсказываем бизнесу 

Мониторим изменения в SEO 

2 

3 

4 

Анализ прочих показателей 



1 Расширяем текущую семантику 9115 запросов на основе конкурентов (в 2-5 раз) 

Потенциал трафика X3-X5 на основе семантики и трафика конкурентов 

Ссылочная стратегия точечно направлена на улучшения конкретных запросов и страниц 

Рекомендуется дополнить сайт 5-ю новыми страницами и 2-мя сервисами 

Рекомендуется доработать 61 блок из 172 проанализированных 

2 

3 

4 

5 

Выводы по анализу конкурентов 

Прочие показатели в отличном состоянии 6 

https://docs.google.com/spreadsheets/u/1/d/1E9Mc65hWeE1R75NrmFJ5pLoPhJ4qr47w/


БОНУС от SEOWORK 
Бесплатный первичный SEO-аудит в 

платформе SEOWORK 

 
● интеграция сайта в платформу и сбор 

данных 

● анализ конкурентов в выдаче 

● поиск точек роста для всего сайта и 

отдельных категорий 

● доступы к проекту на две недели для 

самостоятельного анализа 

● сопровождение от нашей 

профессиональной команды 



6. Итоги 

Результат анализа и дальнейшие шаги 



1 Технических недочётов много, но на 
результатах не отразятся 

Текущую семантику можно и нужно расширять 
– ключевой тезис для стратегии 

Содержимое сайта и страниц на 
высоком уровне – внедрять нужно, но 
на результатах не отразятся 

Высокая оценка качества бизнеса, доп  
работы не требуются 
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3 

4 
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Итоги текущих работ 

Структура нужно исправить и расширять – 
ключевой тезис для стратегии 
 

https://drive.google.com/file/d/1Mlo7dPbdtXoBV1igSu7buQuCNjz6AXNa/view?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1E9Mc65hWeE1R75NrmFJ5pLoPhJ4qr47w/
https://drive.google.com/drive/u/1/folders/18Mt6iyUqW9P9_dC8jtQ6DDqtbleZs3Hi
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1yhJUsoHpnCOKAiqkEPbHK6_idnYqZOY_/edit?usp=sharing&ouid=113181018454613775264&rtpof=true&sd=true


1 Анализ точек роста трафика и стратегия 

План работ с разделами 

Точечная поддержка ссылками 

Дополнительные источники: контент-
маркетинг 

2 

3 

4 

5 

Дальнейшие шаги 

Ежемесячная семантика + оптимизация 
 



Kokoc.com 

@kokoc_com 

https://t.me/kokocgroupru

