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О проекте
Научно-клинический центр патологии гемостаза им. А.А. Шмидта 
специализируется на углубленной высокоточной диагностике 
системы гемостаза (свертывающей системы крови) и лечении 
пациентов с ее нарушениями. 



Оценка аудитории, анализ сайта, 
рекомендации

Подход к Прожарке



В рамках прожарки B2B сайтов оцениваем не только SEO составляющую, сеошные показатели 
конкурентов, но и аудиторию, брендовый охват, позиционирование

Как выполняли прожарку

Оценка ЦА и оптимизации под нее
Определение ЦА и форматов запросов

Анализ выдачи, конкурентов
Определение типов контента для 
продвижения

SEO
Технический, контентный, 
коммерческий, ссылочный анализ, 
usability

Брендовая составляющая
Оценка спроса, выдачи по бренду



• какие типы страниц нужны и как оптимизировать под все ЦА
• что важно указать для каждой ЦА в контенте страницы и сайта

Целевая аудитория



Какие запросы задают

консультация гематолога
анализ системы гемостаза
сколько стоит анализ крови на свертываемость
гемостаз при беременности

Объем спроса

~ 5 000 "[!Ключевая !фраза]"

Цель запроса

Получить услугу врача гематолога, сдать анализы, получить лечение

Как реализована оптимизация на сайте

Раздел анализов, без оптимизации под ключевые слова «сдать», «цены»

Раздел врачей без оптимизации под слова «записаться», «консультация», 
«цена»

Отсутствуют посадочные под направления лечения «при беременности», 
«взрослые», «дети», «при диабете» и т.д.

Что можно улучшить

• Добавить больше посадочных под уточняющую ЦА
• Оптимизировать под коммерческие леммы страницы

Люди с патологиями гемостаза



Видимость по коммерческой семантике

➢ Видимость в ТОП 10 незначительная

➢ Преимущественно сайт ранжируется по 
информационной семантике

Люди с патологиями гемостаза

2% 1%1% 1%2% 2%

17%

9%

16%

7%

60%

80%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

Яндекс Google

ТОП 1-3 ТОП 4-5 ТОП 6-10 ТОП 30 ТОП 50 ТОП 100



1. Расширить позиционирование под типы лечений, типы заболеваний при гемостазе

2. Усилить оптимизацию под коммерческие леммы «купить», «цены», «записаться», «анализ» и т.д.

Вывод



• с каким типом семантики работать, какие разделы на сайте создавать
• наиболее целевых конкурентов, которые нужно обойти в выдаче
• оценка решений конкурентов

Анализ выдачи, 
конкурентов



Заголовок в одну строку Анализ выдачи

ТОП 3 конкурентов в выдаче Лаборатории, Многопрофильные клиники, Агрегаторы.
Доля остальных конкурентов незначительна

*По данным Яндекс.Метрика и Яндекс Wordstat
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Заголовок в одну строку Конкурентный анализ

текст.

1. Часть карточек анализов содержит не достаточно 
сведений

• https://www.clinica-
shmidta.ru/catalog/koagulogrammy_gemostaziogrammy/305_01_koagulogramm
a_sokrashchennaya_ /

• https://www.clinica-
shmidta.ru/catalog/koagulogrammy_gemostaziogrammy/305_04_gemostaziogra
mma_kratkaya/

• https://www.clinica-
shmidta.ru/catalog/opredelenie_faktorov_svertyvaniya_krovi_i_ikh_ingibitorov/301
_0512_opredelenie_faktora_ii_svertyvaniya_krovi/

Лаборатории
Представляют собой интернет-магазин анализов, где можно выбрать нужные, положить в корзину и «купить». Рассмотрим в 
данном случае стоит карточку анализа.

Какие элементы должны быть на карточке: 
• описание анализа
• как выполняется анализ
• биоматериал для анализа
• код номенклатуры мед услуг
• синонимы
• состав
• срок выполнения
• зачем нужен анализ, что проверяет/показывает
• как подготовиться к сдаче
• результаты, расшифровка
• дополнительная справочная информация
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Заголовок в одну строку Конкурентный анализ

2. Структура страниц недостаточно развита под спрос по заболеваниям

• Сайт содержит раздел для пациентов в формате вопрос-ответ https://www.clinica-shmidta.ru/for-patients/ , а не услуга
• Есть раздел Врачей https://www.clinica-shmidta.ru/doctors/ раздел требует доработки под маску «Гематолог»

Многопрофильные клиники
Содержат более комплексный подход под направление заболевания связанный с лечением, анализами, врачами и 
дополнительной информацией. Подход в приближен к охвату под ЦА.

Чем охватывают на сайтах: 
• Страницы анализов
• Страницы врачей гематологов
• Заболевания

https://www.clinica-shmidta.ru/for-patients/
https://www.clinica-shmidta.ru/for-patients/
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1. Составить по всем карточкам анализов список по требуемым элементам на их отсутствие и 
наличие. Дополнить контент и оптимизацию.

2. Расширить позиционирование под типы лечений, типы заболеваний при гемостазе

Вывод



• объединить стратегию позиционирования под ЦА с устранением технических ошибок сайта
• сразу создавать страницы, контент с учетом всех требований seo

SEO анализ



1. ЯВебмастер открыт на неглавное зеркало

2. Отсутствует микроразметка https://search.google.com/test/rich-
results/result?id=Rmb4uwMX609ZnJ-soXd3jQ&hl=ru

3. Расширить фид по врачам: лист отзывов, расписание, услуги, 
форматы приема, подробное описание деятельности, онлайн 
запись 

Техническая оптимизация

https://search.google.com/test/rich-results/result?id=Rmb4uwMX609ZnJ-soXd3jQ&hl=ru
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1. Низкая оптимизация под коммерческие поисковые запросы

Контентная оптимизация



1. Добавить сквозные ссылки на «Обработку персональных данных», «Политику 
конфиденциальности»

2. Добавить дополнительный вариант связи «Обратного звонок»

3. Желательно расширить информацию о компании историей, благодарностями, видео, 
информацией об административном персонале

4. Создать страницу с информацией об оплате услуг

5. Разместить больше баннеров и инфографик на услуговых страницах сайта по УТП, отзывам, 
докторам и т.д.

Коммерческая и EEAT оптимизация



Внешняя оптимизация

Параметр clinica-shmidta.ru
Ссылки

Количество 2200
DR 29
Возраст 4
ИКС 10

Доноры
Количество 483
DR 9227

Оценка динамики доноров
Оценка медленный рост
Количество доноров в год 63
Среднее количество доноров в месяц 5,25

Распределение ссылок по страницам
главная 204
главная в % 4,4%
не главная 4426
не главная в % 95,6%

1. Низкий показатель DR

2. Мало ссылок на главную страницу

3. Прирост ссылок может быть 
увеличен с 5 до 10-15 в месяц



• усилить конвертируемость привлеченного трафика
• исправить ошибки на пути пользователя от захода к покупке

Usability



Шапка

Проблематика 

- Сдача анализов производится по 
предварительной записи. Нет формы 
для записи.

Решение: 

- Добавить ФОС рядом с упоминанием

- Текст “Предварительной записи” сделать 
кнопкой открытия записи на прием.



Главная

Проблематика

Много текста, нет конверсионных элементов 
на сайте.



Главная

Проблематика 

Много текста, нет конверсионных 
элементов на сайте.

Решение:

Встроить конверсионные элементы в текст. 
Чтобы посетители сайта могли в моменте 
оставить заявку.



Каталог

Проблематика 

На мобильной версии при добавлении 
анализов в корзину, не видна корзина.



Каталог

Проблематика 

На мобильной версии при добавлении 
анализов в корзину, не видна корзина.

Решение: 

Сделать видимым элемент с корзиной на мобильной 
версии сайта, аналогично десктопу.



О клинике

Проблематика 

Ошибка в отображаемом элементе.

Решение: 

Исправить ошибку



Телемедицина

Проблематика 

Нет ФОС в разделе телемедицина

Решение: 

Вместо текста разместить формы с призывом к 
действию и прописать контакты.



Для пациентов

Проблематика

Нет ФОС в тексте. Пользователь 
прочитает текст и уйдет с сайта.

Решение: 

Разместить ФОС в тексте с 
призывом к действию.



Страница специфики

Проблематика

Вместо ФОС ссылка на 
страницу контакты.



Страница специфики

Проблематика 

Вместо ФОС ссылка на страницу контакты.

Решение: 

Разместить ФОС с призывом к действию, вместо 
перехода на другую страницу.



Врачи

Проблематика 

А тут уже 2 формы записи на прием.

Решение: 

Оставить только 1 форму.



1. Реализация посадочных страниц по заболеваниям

2. Оптимизация и расширения контента текущих страниц анализов, приема

3. Внедрение микро разметки для врачей

4. Реализация базовых требований по коммерческим факторам

5. Увеличения объема ссылочной массы с упором на главную страницу

Вывод



• влияние рейтингов, отзывов о компании на покупку
• быстрота и легкость поиска по брендовым запросам

Бренд



Оценка

1. Спрос на бренд https://skrinshoter.ru/sWbLH4Qbqmp - 676 Москва запросов в месяц в среднем, 2 043 
Региона России и СНГ 

2. Высокие рейтинг сайта 4,7 - https://skr.sh/sWbk0CC3rra

3. Присутствие в профильных агрегаторах

https://skrinshoter.ru/sWbLH4Qbqmp
https://skr.sh/sWbk0CC3rra


Видимость в агрегаторах
При поиске по словам (клиника|центр) (гемостаз)в 
агрегаторах мы видим клинику https://gemostaz.ru/

Запрос Общий спрос

клиника гемостаза 2233

центр гемостаза 616

центр патологии гемостаза 288

клиника гемостаза москва 236

https://gemostaz.ru/


1. Усилить оптимизацию бренда по запросам «клиника гемостаза», «центр гемостаза», если это не 
нарушает позиционирование

Вывод



Сбор коммерческой семантики, создание 
посадочных страниц под услуги. 
Оптимизация текущих под коммерческие 
слова.

Реализовать микроразметку, в том 
числе в тематике медицина по 
врачам

Доработать страницы анализов по 
содержанию

Увеличить закупку и размещение 
ссылок на сайт с приоритет на 
главную

Проработать стандартные 
коммерческие факторы для 
услугового сайта

Оптимизировать сайт в агрегаторах 
вытеснив https://gemostaz.ru/

На основании анализа видимо следующие шаги по 
достижению результатаСтратегия

https://gemostaz.ru/


АДРЕС

г. Москва, 127051, 
Цветной Бульвар, 30 
стр.1

ТЕЛЕФОН

+1 (123) 456-7890
+1 (123) 456-7890

https://t.me/kokocgroupru
https://vk.com/kokocgroup_ru
https://www.youtube.com/@TVKokoc
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